Zatacznik

Do Zarzadzenia Nr 4/POKL/10 Kierownika Osrodka Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa z dnia 4 maja 2010r. w sprawie
wprowadzenia Strategii informacyjno — promocyjnej w projekcie
pn. ,,Sposéb na nude” realizowanym w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki, Priorytet VIl Promocja integracji
spotecznej, Dziatanie 7.3 Inicjatywy lokalne na rzecz aktywnej

integracji.
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STRATEGIA
INFORMACYJNO - PROMOCYJNA
PROJEKTU ,SPOSOB NA NUDE”

.
WSTEP

Osrodek Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa w okresie £0®2010 r. do 30-09-2010r. realizuje
projekt pn. ,Sposéb na netdw ramach Programu Operacyjnego Kapitat LudzkiioBtet VII Promocja
integracji spotecznej, Dziatanie 7.3 Inicjatywy &dke na rzecz aktywnej integraciji.

Promocja stanowZADANIE 2 . projektu, ktére bdzie realizowane przez caty okres jego trwania.

1.
PODSTAWY PRAWNE ZASAD PROWADZENIA DZIALA N INFORMACYJNO —
PROMOCYJNYCH W PROJEKTACH WYKORZYSTUJ ACYCH FUNDUSZE EUROPEJSKIE,
w tym: PROJEKTU , SPOSOB NA NULE”

Prowadzenie dziata informacyjnych i promocyjnych jest oboygkiem kadego pastwa
cztonkowskiego Unii Europejskiej, korzysiaggo z EFS. Obowzek prowadzenia dziatapromocyjnych
zawarty jest wRozporzdzeniu Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 20@&u ustanawiajcym
przepisy ogoélne dotygze Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, &pgjskiego Funduszu
Spotecznego oraz Funduszu Spojico i uchylajgce rozporgdzenie (WE) nr 1260/1999.

Podstawy prawne zasad prowadzenia daiataformacyjno-promocyjnych okéone zostaty réwnie
w innych dokumentach:

1) Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich wolsce w ramach Narodowej Strategii Spogmd w
latach 2007-2013 ktora jest dokumentem krajowym reguleym kwestie dotycxe obowazkow
informacyjnych i komunikacyjnych odnaszm sk do wszystkich funduszy UE.

2) Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego w zedie informacji i promocji Narodowych
Strategicznych Ram Odniesienia 2007-2013 z dnia 0832007r. zawierajcych dodatkowe
uregulowania krajowe dotygze obowizkdw informacyjnych na poziomie odnasgm sk do
wszystkich funduszy UE.

3) Planie Komunikacji Programu Operacyjnego Kapitat ldzki na lata 2007-2013 z dnia 05.08.20Q09r.
ktory jest dokumentem krajowym regudoym kwestie dotycce obowizkéw informacyjnych
i komunikacyjnych na poziomie Programu Operacyjnkgepitat Ludzki. Dokument ten oldla zasady
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komunikacji w ramach PO KL z uwzglnieniem spoéjnej wizualizacji i przekazu. Plan Karnikacji
wyznacza rownie kierunki komunikacji dla wszystkich instytucji bdmiotow, ktore z racji petnionych
funkcji lub realizowanych przedsvzigc majp obowhzek prowadzenia dziata informacyjno-
promocyjnych w tym zakresieStosowanie zasad i rozygien przyjetych w Planie Komunikacji jest
obligatoryjne dla wszystkich instytucji zaangawanych w dziatania informacyjne i promocyjne
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki i Europejskiéginduszu Spotecznego. Stanowizeakodstaw
do opracowani&trategii informacyjno-promocyjnej projektu ,,Spdsda nudg”.

4) Wytycznych dotygzych oznaczania projektéw w ramach Programu Opeljaego Kapitat
Ludzki z dnia 04.02.2009rktére stanow integralry czes¢ Planu Komunikacji PO KL.

M.
OGOLNE ZALO ZENIA DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH W RAMACH
PROJEKTU ,,SPOSOB NA NULE”

Na potrzeby projektu zostat zaplanowany szeregtazimformacyjnych i promocyjnych, ktére
powinny by realizowane w taki sposob aby zapetwni

1) Dotarcie do szerokich lggow spoteczestwa z informacjami na temat projektu i jego
wspotfinansowaniu przez Unie Europejskw ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

2) Informowanie potencjalnych beneficjentéw ostateczhy- rekrutacja uczestnikéw.

Dziatania informacyjne i promocyjne prowadzone wagh projektu skierowaned do szerokich
kregbw spoteczéstwa, w tym take do potencjalnych beneficjentéw ostatecznyche¢lkdziemu maliwe
bedzie przeprowadzenie rekrutacji uczestnikow do aldziv projekcie. Dlatego wae jest aby naerizia
i metody dziatd informacyjnych i promocyjnych byty precyzyjnie dape do potrzeb i charakterystyki
grupy docelowej. Pozwoli to na zainteresowanie alémn w projekcie wkszej grupy odbiorcow.

Aby jednak ogllne zadenia dziatd informacyjno — promocyjnych zostaly eghicte naley
pamktac aby:

» mialy one charakter kompleksowy tzn. zawieraty rard elementy werbalne i wizualne,

» cechowaly je: wiarygodrio, obiektywizm, praktyczni, tatwas¢ identyfikacji oraz dogpnasc.

Wazne jest take uwzgkdnienie takich elementow jak to, kto jest adresaté&wmunikatu
i dostosowywanie pod tymatem wszystkich elementéw przekazu.

Nalezy zwrécic uwag: na ilgs¢ zawartych informacji, poziom ich ztondsci, jezyk przekazu oraz sam
zakres informacji. Publikacje i materiaty powinnyc¢hprzygotowywane w sposob obrazowy, wiarygodny.
Dobrze gdy hda oddziatyw& na wyobrani¢ odbiorcow. Powinny by one réwnieé odpowiednio
oznakowane.

Bardzo wany jest take dobor medidw. Aby informacja o realizowanym pkeoje dotarta do jak
najwiekszej ilasci potencjalnych beneficjentdow ostatecznych maleybrat takie media z ktérych te grupy
najczsciej czerpy informacje. Wybierajc srodek przekazu informacji nalg brac pod uwag:

» cel jaki chcemy oggma¢ przekazujc dary informacg i przygotowujc materiaty,

» w jaki sposéb, kiedy i dlaczego wykorzystaredie dane naetzie oraz z jakim skutkiem.
Dziatania informacyjne i promocyjne kierowane ddgmzjalnych beneficjentéw ostatecznych gnag
celu przede wszystkim, zainteresowanie jak ngjgdej ilosici osOb udzialem w projekcie poprzez

dostarczenie rzetelnych, zrozumiatych i szczegotdwpformacji o projekcie.
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Promocja projektu ma sty¢ rekrutacji uczestnikow, ktéra w niniejszym projektxdzie odbywa si
etapowo:
= otwarte spotkania z mieszk@ami na terenie wsi
» indywidualne spotkania pracownika socjalnego zritheni Grodka Pomocy Spotecznej
Informacja o rekrutacji dlzie rozpowszechniana poprzez portale internetomew.gopslubawa.pl
www.e-lubawa.pl www.lubawamojemiasto.pl www.ngo.pl oraz inne w miar potrzeb; ogloszenia
parafialne; ogtoszenia w lokalnej prasie, wiadéonovywieszane na tablicy ogloszédsrodka Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa, Wau Gminy Lubawa oraz Rady Soteckiej wsi Omule.
Zasady rekrutacji uczestnikow do projektu ,,Sposébnud” bedzie okrdlat Regulamin rekrutacji
i uczestnictwa w projekcie.
W ramach dziatan informacyjno-promocyjnych niniejszego projektu w sczegolndci nalezy
pamigtaé o wizualizacji projektu, tj.:
1) Oznaczeniu w logotypy EFS, PO KL i UE,
2) Informowaniu o wspdétfinansowaniu przez Wnuropejsk w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

QOdnosi s to w szczegdlnéri do :

1) Oznaczania pomieszcag w ktérych realizowany jest projekt tj:
» biura projektu,
» sal warsztatowych,
e innych sal, w ktorych realizowane dziatania w ramach projektu.
Informacja o wspétfinansowaniu powinna ¢bymieszczona w widocznym miejscu i czytelnala
wszystkich oséb uczestnigz/ch w dziataniach realizowanych w danym miejscazd€ pomieszczenie,
w ktérym realizowany jest projekt powinno zastaznaczone poprzemywieszenie plakatu, tablicy,
naklejki lub innego rodzaju informacji zawiesagj informacg o wspétfinansowaniu projektu przez @ni
Europejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.

2) Oznaczania sprgtu i wyposazenia zakupionego w ramach projektu;
Sprzt, wyposaenie zakupione na potrzeby projektu musé bwyyraznie oznakowanew widocznym
miejscu, a napis oraz logotypy powinny b§ czytelne i wyrazne. W ramach oznaczania spiz
mozliwe jest wykorzystywanie naklejek papierowych, legdk na folii samoprzylepnej, tabliczek
plastikowych, metalowych, naszywek z materiatu, iffie ma obowizku oznaczania materiatow
biurowych oraz malego spitzi 0 niewielkiej wartéci — np. zszywacze, dziurkacze, itp.

3) Informowania o wspdéifinansowaniu stanowisk pracyv ramach projektu;

Informacja o wspoifinansowaniu stanowiska pracyeprtJE w ramach EFS, PO KL powinna zésta
zawarta w opisie stanowiska i w zakresie olbakdw pracownika.

W bezpdrednim miejscu pracy osoéb, ktorych wynagrodzenigpdhisransowane jest przez Uni
Europejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego pewinstd zamieszczona informacja o
wspotfinansowaniu stanowiska w formie tabliczkfoimacji wywieszonej np. przed pokojem, w ktérym
dana osoba wykonuje obaaki.

4) Oznaczania publikacji, materiatdbw promocyjnych @az udzielania informacji o wspétfinansowaniu
podczas konferencji, warsztatow, spotka, imprez integracyjno-aktywizacyjnych oraz innych
wydarzen realizowanych w ramach projektu;

Informacja o wspoffinansowaniu powinna zrfélsi¢ co najmniej na:
% zaproszeniach— zaréwno przekazywanych w formie papierowej,ijakektronicznej, rownie jesli
zaproszenie jest zaproszeniem otwartym, w formiesagnia, ogtoszenia prasowego, plakatu, itp.
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+ plakatach, informacjach, ogtoszeniachumieszczonych w sali, w miejscu widocznym dla
uczestnikdw spotkania lub/oraz przed $e&m do sali; informacja o wspoHfinansowaniu zecsk
rowniez znajdowé& na elementach scenografii, wystroju stanowiski, riavniez w formie roll-
upow, baneréw reklamowych, transparentéw itp.,

% materiatach, ktore otrzymujg uczestnicy konferencji, spotk&, wydarzen - w szczegoIn&i na
publikacjach, gazktach, prezentacjach, materiatach audiowizualnych.

O ile formuta spotkania na to pozwala, informacjawepétfinansowaniu powinna zoétadwniez
przekazana uczestnikom na gse lub na zakaczenie spotkania, np. poprzez przekazanie tejnmeoji
przez prowadgego spotkanie/konferercj

5) Informowania grupy docelowej — uczestnikow projektu i ich otoczenia o wspéffinansowaniu

projektu przez UE w ramach EFS, PO KL.
WSszyscy uczestnicy projektu powinni raigviadomaé, ze uczestnicgw projekcie wspotfinansowanym
przez Un¢ Europejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznegmformacja
o wspotfinansowaniu powinna znatesic co najmniej na:

¢ materiatlach szkoleniowych, w tym prezentacjachbligacjach multimedialnych,

¢+ zaproszeniach,

+» korespondenciji z uczestnikami, takw formie elektronicznej,

+ certyfikatach potwierdzagych zakaczenie lub udziat w formach wsparcia realizowamyctamach
projektu.

6) Oznaczania drukow, dokumentacjimerytorycznej, finansowej oraz formularzy do zhiga danych
W procesie monitoringu, ewaluaciji.

\2
CEL DZIALA N INFORMACYJINO-PROMOCYJNYCH W RAMACH PROJEKTU
,,SPOSOB NA NULE

CEL STRATEGICZNY:

Celem strategicznym dziatanformacyjno-promocyjnych w ramach projektu ,Spbosia nug” jest
wspieranie realizacji celéw zawartych w Programefcyjnym Kapitat Ludzki oraz budowanie spéjnego
i pozytywnego wizerunku Europejskiego Funduszu &gmiego oraz wspieranie realizacji celéw
okreslonych w Narodowej Strategii Spojfw, stwacych zapewnieniu maksymalnego i efektywnego
wykorzystaniasrodkéw pochodzcych z Unii Europejskie;.

CELE OGOLNE:

1) Podniesienigwiadomaci spotecznej na poziomie lokalnym w zakresie fijinlekie spetnia Europejski
Fundusz Spoteczny,

2) Upowszechnienie korzgi ptynacych z wykorzystaniarodkéw unijnych, a p@ednio z integracji
Z Unig Europejsk.

CELE SZCZEGOLOWE:

1) Promowanie projektu ,,Sposob na gudjego celéw i zaleen, wspoffinansowania przez Uni
Europejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego,
2) Informowanie o bigacych etapach realizacji projektu,
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3) Zapewnienie by wszyscy beneficjenci ostateczaz ich otoczenie byli poinformowarie uczestnicz
w projekcie wspotfinansowanym zeodkow UE, EFS,
4) Informowanie ogotu spoteczstwa za pomacmediow lokalnychze Gsrodek Pomocy Spotecznej
Gminy Lubawa realizuje projekt wspoétfinansowarfunduszy UE i EFS,
5) Zachkcanie do udziatu w podobnych przegsticciach.

V.
INSTRUMENTY REALIZACJI STRATEGII INFORMACYJNO - PRO  MOCYJNEJ PROJEKTU
,SPOSOB NA NULE"

Promocja projektu realizowanaedzie poprzez szeroko prowadzaorkampang promocyjno-
informacyjra, przez caly okres jego realizacjistotnym elementem dziata informacyjno-
promocyjnych powinno hy zastosowanie odpowiednich instrumentéw komunikacji
dostosowanych do konkretnej grupy odbiorcéw.

Aby osiagna¢ zaktadane cele promocji, zastosowanetla nastepujace instrumenty:

1) Portale internetowe m.in.: www.gopslubawa.pl, wwiulgawa.pl, www.lubawamojemiasto.pl,
www.ngo.pllub inne w miag potrzeb.

Instrument ten ma shy¢ do systematycznego informowania ogétu spotestzea o idei i celach
projektu ,,Sposob na neit] dofinansowaniu z funduszy UE, EFS, PO KL oragzdiych etapach jego
realizacji.

2) Dwie informacje prasowa w lokalnych mediagh temat realizacji projektu, jego celach, zatvach,
poszczegoblnych etapach realizacji oraz wspétfinamasiu z UE, EFS, PO KL. Informagj
zaplanowano na miegi ma;.

3) Scienna tablica ogtoshen OPS Gminy Lubawa informujaca o realizacji projektu, jego zatniach,
celach, wspdéifinansowaniu przez UE, EFS, POKL, akttéciach i wydarzeniach.

4) Tablica informacyjna umieszczona na budynk$wietlicy Wiejskiej w Omulu, informujca
o realizowaniu projektu przez s@dek Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa, wspoffinarsmgo
z funduszy UE, EFS z wymaganymi logotypami UE, EP® KL oraz herbem Gminy Lubawa
i logo Gsrodka Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa.

5) Materialy promocyjno-informacyjne: plakaty (30 $ztulotki (100 szt.)— informupce o projekcie,
wspoffinansowaniu przez UE, EFS, PO KL, z logotypddie, EFS, PO KL, herbem Gminy Lubawa,
logo OPS Gminy Lubawa, ktore zosiamwzpowszechnione poprzez:

* wywieszenie na tablicach ogtoszéJrzgdu Gminy Lubawa, €odka Pomocy Spotecznej
Gminy Lubawa , Rady Soteckiej w Omulu,

e umieszczenie w miejscachyieczndgci publicznej (Urzdu Gminy Lubawa, €odka Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa itp.),

* przekazanie osobom zainteresowanym podczas kogfeieauguruacej i podsumowujcej
realizacg projektu, a take w trakcie imprez integracyjnych.

6) Ogloszenia parafialneformujace ogét spoleczsstwa oraz potencjalnych beneficjentéw ostatecznych
o celach i zalgeniach projektu oraz prowadzonej rekrutaciji.

7) Naklejki: (50 szt.)- postza do oznakowania pomieszezew ktérych realizowany jest projekt,
wyposaenia, a take drukdéw, dokumentacji i formularzy zastosowanyatpotrzeby projektu.
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8) Gadety promocyjne: koszulki (50 szt.), kubki (50 sztzawieragce nazw projektu oraz logo UE,
EFS, PO KL. Przedmioty te stand@wbeda jeden z najbardziej rozpowszechnionych kanatéw
promocyjnych wykorzystywanych w ramach promocji.

9) Konferencja inauguraga projektz udziatem przedstawicieli wtadz lokalnych, ngadidw lokalnych,
uczestnikbw projektu, ich otoczenia oraz oséb tea@sowanych projektem. Podczas konferenciji
uczestnicy zostanpoinformowani o zalzeniach, celach projektu oraz wspoffinansowaniu pidg,
EFS.

10)Konferencja kéczaca realizagj projektuz udzialem przedstawicieli wiadz lokalnych, ngoedidw
lokalnych, uczestnikbw projektu, ich otoczenia omagdb zainteresowanych projektem. Podczas
konferencji kdiczacej realizagi projektu uczestnicy zostan poinformowani o oagnietych
zalazeniach i celach projektu.

VI.
HARMONOGRAM REALIZACJI DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH
W RAMACH ZADANIA 2 — Promocja Projektu

Promocja projektu stanowidADANIE 2 prowadzone przez caty okres realizacji projekBposob na
nuce”. Harmonogram poszczegoélnych etapowaaanych z promoajprzedstawia ginas¢pujaco:
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Harmonogram realizacji Zadania 2 — ,Sposo6b na nud’

L.p.

Etapy realizowania zadania 2. Promocja projektu Miesiac realizacji

Vi Vil ViiI IX

Zapoznanie personelu ze strageginformacyjno — promocyjra projektu
i wytycznymi w tym zakresie, wdamie i stosowanie

Dokonanie wizualizacji projektu: oznakowanie w syie UE, EFS, PO KL
stanowisk pracy, spetu, dokumentéw, pomieszazestrony internetowej, itp.

Opracowanie ulotek, plakatéw, naklejek z logiem BES, PO KL (uzgodnieni
ich tresci, grafiki), wydruk i dystrybucja

Zlecenie opracowania tablicy informacyjnej (uzgauhie tréci, grafiki), zakup
i zamieszczenie

Zlecenie opracowania gaetow: kubki z logiem UE, EFS, POKL, naz
projektu (uzgodnienie koncepciji) — zgodnie z zaohlp zakup i dystrybucja

VI.

Zlecenie opracowania gaetéw: koszulek z logiem UE, EFS, POKL, naz
projektu (uzgodnienie koncepciji) — zgodnie z zaablp zakup i dystrybucja

VII.

Opracowanie i umieszczenie na stronie internetd@$ informacji o projekcie
dofinansowaniu z UE, EFS, POKL, celach dziataniggh

VIIIL.

Organizacja konferencji inaugusggj projekt (ustalenie programu, opracowa
i dystrybucja zaprosze podziat obowizkéw, przygotowania organizacyjne)

Przeprowadzenie konferencji inauguracyjnej projekudzialem uczestniko
przedstawicieli lokalnych wtadz, mediow, itp.

Organizacja konferencji podsumowcgj projekt (ustalenie program
opracowanie i dystrybucja zaprofzepodziat obowizkéw, przygotowani
organizacyjne)

XI.

Przeprowadzenie konferencji podsumoxyegj projekt z udziatem uczestnikdwy,
przedstawicieli lokalnych wtadz, mediow, itp.

XiIl.

Ogloszenie w prasie lokalnej o projekcie (opracaeanateriatu i 1 publikacja)

g
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VIl. BUD ZET NA REALIZACJ E ZADANIA 2 - ,,Promocja projektu”

Okres Opis dziatania Kwota Wykorzystanie
realizacji przewidziana
w budzecie
maj 2010r. Zakup tonera — 4 szt. do wydrukowania 100 szt. 600,00 zt Ulotki, plakaty rozpowszechniangldpw miejscach giyteczndci publicznej i przekazane osobom
ulotek A-4, 30 szt. plakatéw A-3, 50 szt. zainteresowanym przez caly okres trwania projd¥aklejki poshia z kolei do oznakowania
naklejek z logiem UE, EFS, PO KL i nagw pomieszczé i dokumentaciji.
projektu.
maj 2010r. Zakup tablicy informacyjnej o projekcie z 200,00 zt Tablica zawierga informacje o realizowaniu projektu wspétfinawsnego z funduszy UE i EFS
logiem UE, EFS, POKL, nazwprojektu. zostanie umieszczona na budyrwietlicy Wiejskiej w Omulu, w ktorej &da realizowane
warsztaty dla uczestnikdéw projektu.
maj, czerwiec, Wykonanie, zakup i dystrybucja kubkow 750,00 zt Rda one wykorzystywane przez caly okres trwania projek do wyczerpania zapaséw.
sierpien, z logiem UE, EFS, PO KL i nazwprojektu. Przekazane zostamczestnikom podczas konferencji inaugaeej oraz podsumowagej projekt,
wrzesian/20010r. a talkke w trakcie imprez integracyjnych tj. Pikniku Intagyjnego, Festynu Integracyjnego
maj, czerwiec, Wykonanie, zakup i dystrybucja koszulek 750,00 zt Koszulki zostarprzekazane uczestnikom projektu podczas konfdregraejgurujcej oraz
sierpien, z logiem UE, EFS, POKL i nazyprojektu. podsumowujcej projekt, a take w trakcie imprez integracyjnych tj. Pikniku Intagyjnego,
wrzesien/20010r.z Festynu Integracyjnego.
maj 2010r. Zorganizowanie konferencji inaugugagj 150,00 zt Konferencjadulzie stanowita istotny element kampanii promocyiaformacyjnej. Celem
projekt konferencji ledzie przedstawienie gtéwnych zaa i celdw projektu w formie prezentacji

multimedialnej. Do udziatu w konferencji zostaraproszeni uczestnicy projektu, przedstawiciele

lokalnych wtadz oraz mediéw (Gtos Lubawski, Kuriiawski, Echo ltawy). Informacja o

konferencji zostanie umieszczona na stronach iatemwych:www.gopslubawa.pwww.e-
lubawa. p] www.lubawamojemiasto.pivww.ngo.pl. oraz innych w miaipotrzeb.

pazdziernik Zorganizowanie konferencji podsumowce 150,00 zi Konferencjaddlzie stanowita istotny element kampanii promocyjiaformacyjne;j.
2010r. projekt Celem konferencji &dzie podsumowanie realizacji projektu oraz zapremeanie osignigtych
celéw i rezultatéw. Do udziatu w konferencji zostaaproszeni uczestnicy projektu,
przedstawiciele lokalnych wtadz oraz mediéw (Gtabawski, Kurier tawski, Echo ltawy).
Informacja o konferencji zostanie umieszczona ransich internetowychwww.gopslubawa.pl
www.e-lubawa.plwww.lubawamojemiasto.pivww.ngo.pl oraz innych w miarpotrzeb.

czerwiec, Dwa ogtoszenie prasowe o realizacji projektu 1.6e0a} Ogtoszenie prasowe o realizacji projektuzekse w lokalnej prasie. Bdzie ono istotnym
pazdziernik elementem dziatainformacyjnych i promocyjnych prowadzonych w piaje. Pozwoli na szerak
2010r. promocg, projektu wrdd lokalnej spoteczrigi.
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VIII.
OCENA REALIZACJI STRATEGII INFORMACYJNO - PROMOCYJ NEJ PROJEKTU
,SPOSOB NA NUDE”

OCENA SKUTECZNOSCI:

Monitorowanie wdraania i realizacji Strategii informacyjno - promowegj projektu ,Sposob
na nu@” ma kluczowe znaczenie dla oceefgktywnaosci dziatan informacyjno-promocyjnych.

Proceduryoceny skutecznéci tych dziat& obejmui:
1.Biezace prowadzenie zestawienia PRZYCHODU (wykonanieipakoraz ROZCHODU
(rozpowszechnienie/rozdysponowanie) materiatow paymych (ulotki, plakaty, naklejki,
gadzety: kubki, koszulki),
2. Biezace prowadzenie ikmi i czestotliwosci zastosowania instrumentéw informacyjno-
promocyjnych (ilé¢ ogtoszé, informacji na portalach internetowych itp.),
3. Sporzdzenie Raportu z monitorowania projektu.

EWALUACJA:

Ewaluacja dziata informacyjno-promocyjnych w ramach projektu ,,Sfimsia nu¢’ ma na
celu okrélenie parednich i bezpé&rednich konsekwencji tych dzida Badane &da ilosci
prowadzonych dziafai ich rezultaty. Ostatecznym wshkakiem ich skuteczniwi bedzie stopié
realizacji podstawowych celow dziatanformacyjno-promocyjnych w ramach projektu ,,Sjimga
nuck”. Informacje te zostanzawarte w Raporcie: ,,EWALUACJA DZIALR INFORMACYJNO-
PROMOCYJNYCH W RAMACH PROJEKTU ,,SPOSOB NA NED

Kierownik
Osrodka Pomocy Spotecznej
Gminy Lubawa

/-/ Adam Roznerski
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