Zatacznik

Do Zarzadzenia Nr 4/POKL/09 Kierownika O$rodka Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa z dnia 4 maja 2009r. w sprawie
wprowadzenia Strategii informacyjno — promocyjnej w projekcie
pn. ,,Aktywna integracja w Rozentalu” realizowanym w ramach
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, Priorytet VIl Promocja
integracji spotecznej, Dziatanie 7.3 Inicjatywy lokalne na rzecz

aktywnej integracji.

STRATEGIA
INFORMACYJNO - PROMOCYJNA
PROJEKTU ,AKTYWNA INTEGRACJA W RO ZENTALU"

.
WSTEP

Osrodek Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa w okresie deD®-2009 r. do 30-04-2010r.
realizuje projekt pn. ,Aktywna integracja w Emtalu” w ramach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki Priorytet VII Promocja integracji spotecin®ziatanie 7.3 Inicjatywy lokalne na rzecz
aktywnej integraciji.

Promocja stanowiZADANIE 2. projektu, ktére btdzie realizowane przez caly okres
jego trwania.

I
PODSTAWY PRAWNE ZASAD PROWADZENIA DZIALA N INFORMACYJNO —
PROMOCYJNYCH W PROJEKTACH WYKORZYSTUJ ACYCH FUNDUSZE
EUROPEJSKIE, w tym: PROJEKTU , AKTYWNA INTEGRACJA W RO ZENTALU "

Prowadzenie dziatainformacyjnych i promocyjnych jest obayzkiem kadego pastwa
cztonkowskiego Unii Europejskiej, korzysiapgo z EFS. Obowtek prowadzenia dziata
promocyjnych zawarty jest \Rozporzdzeniu Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 200&u
ustanawiagcym przepisy ogolne dotygz Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszdj8gsci i uchylajgce rozporadzenie (WE)
nr 1260/1999.

Podstawy prawne zasad prowadzenia daiaiéormacyjno-promocyjnych oké®ne zostaty rownie
w innych dokumentach:

1) Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich w Bae w ramach Narodowej Strategii Spogtd
w latach 2007-2013 ktéra jest dokumentem krajowym reguleym kwestie dotyce
obowiazkéw informacyjnych i komunikacyjnych odnasym st do wszystkich funduszy UE.

2) Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego w zadiee informacji i promocji Narodowych
Strategicznych Ram Odniesienia 2007-2013 z dnia082007r. zawierajcych dodatkowe
uregulowania krajowe dotygze obowazkOw informacyjnych na poziomie odnasym sk
do wszystkich funduszy UE.
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3) Planie Komunikacji Programu Operacyjnego Kapitat ldaki na lata 2007-2013 z dnia
04.02.2009r, ktéry jest dokumentem krajowym regudaym kwestie dotycxe obowizkow
informacyjnych i komunikacyjnych na poziomie Pragra Operacyjnego Kapitat Ludzki.
Dokument ten okrga zasady komunikacji w ramach PO KL z uwelylieniem spojnej
wizualizacji i przekazu. Plan Komunikacji wyznaazavniez kierunki komunikacji dla wszystkich
instytucji i podmiotow, ktére z racji petnionychrkcji lub realizowanych przedsiizie¢c majp
obowiazek prowadzenia dziatainformacyjno-promocyjnych w tym zakresi8tosowanie zasad i
rozwiazan przyjetych w Planie Komunikacji jest obligatoryjne dla wszystkich instytucji
zaangaowanych w dziatania informacyjne i promocyjne gteonu Operacyjnego Kapitat Ludzki
i Europejskiego Funduszu Spolecznego. Stanowketagodstaw do opracowaniaStrategii
informacyjno-promocyjnej projektu ,,Aktywna integcja w Rd@entalu”.

4) Wytycznych dotygzych oznaczania projektbw w ramach Programu Opelaego
Kapitat Ludzki z dnia 04.02.2009rktore stanow integraly czes¢ Planu Komunikagji
PO KL.

M.
OGOLNE ZALO ZENIA DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH
W RAMACH PROJEKTU ,,AKTYWNA INTEGRACJA W RO ZENTALU”

Na potrzeby projektu zostat zaplanowany szeregtalzismformacyjnych i promocyjnych,
ktore powinny by realizowane w taki sposdb aby zapetwni

1) Dotarcie do szerokich lggéw spotecazéstwa z informacjami na temat projektu i jego
Wspoffinansowani przez UpEuropejskg w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

2) Informowanie potencjalnych beneficjentow ostateczhy- rekrutacja uczestnikow.

Dziatania informacyjne i promocyjne prowadzone wnagh projektu skierowaneedls do
szerokich kegow spoteczestwa, w tym take do potencjalnych beneficjentéw ostatecznychekdzi
temu maliwe bedzie przeprowadzenie rekrutacji uczestnikow do aidziv projekcie. Dlatego wae
jest, aby nargzia i metody dziaka informacyjnych i promocyjnych bylty precyzyjnie daine do
potrzeb i charakterystyki grupy docelowej. Pozwli na zainteresowanie udzialem w projekcie
wiekszej grupy odbiorcow.

Aby jednak ogdlne zakenia dziata informacyjno — promocyjnych zostaty aghiete naley
pamktac, aby:

» mialy one charakter kompleksowy tzn. zawieraty rard elementy werbalne i wizualne,

» cechowaly je: wiarygodrié, obiektywizm, praktycznig, tatwas¢ identyfikacji oraz

dostpnasc.

Wazne jest take uwzgtdnienie takich elementow jak to, kto jest adresat@munikatu i
dostosowywanie pod tymatem wszystkich elementow przekazu.

Nalezy zwrocie uwag; na ilas¢ zawartych informacji, poziom ich ztondsci, jezyk przekazu oraz
sam zakres informacji. Publikacje i materialy powirby¢ przygotowywane w sposob obrazowy,
wiarygodny. Dobrze gdy dola oddziatyw@& na wyobranie odbiorcéw. Powinny by one réwnie
odpowiednio oznakowane.
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Bardzo wany jest take dobor medidéw. Aby informacja o realizowanym pkeje dotarta do jak
najwiekszej ilgci potencjalnych beneficjentow ostatecznych maleybrat takie media, z ktérych te
grupy najcgsciej czerpi informacje. Wybierajc srodek przekazu informacji nate bra¢ pod uwag:

» cel, jaki chcemy osgna¢ przekazujc dany informacg i przygotowujc materiaty,

» w jaki sposéb, kiedy i dlaczego wykorzystaredie dane naetizie oraz z jakim skutkiem.

Dziatania informacyjne i promocyjne kierowane dagmzjalnych beneficjentéw ostatecznych
maja na celu przede wszystkim, zainteresowanie jak ig&pzej ilaici oséb udziatem w projekcie
poprzez dostarczenie rzetelnych, zrozumiatych zegétowych informaciji o projekcie.

Promocja projektu ma sty¢ rekrutacji uczestnikéw, ktéra w niniejszym projekdxdzie
odbywa sig etapowo:

= | etap: V 20009r. (pierwszy mieg realizacji)

» |l etap: VI-X 2009r. (przed rozpogziem poszczegollnych form wsparcia)

Informacja o rekrutacji ddzie rozpowszechniana poprzez portale internetowe:
www.gopslubawa.plwww.e-lubawa.pl www.lubawamojemiasto.piwww.ngo.ploraz inne w miayr
potrzeb; ogtoszenia parafialne; ogtoszenia w lodjalprasie, wiadomimi wywieszane na tablicy
ogtoszé Osrodka Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa, ¢dtz Gminy Lubawa oraz Rady Sofeckigj
wsi Razental.

Zasady rekrutacji uczestnikbw do projektu ,,Aktywiméegracja w Reentalu” kedzie okrélat
Regulamin rekrutacji i uczestnictwa w projekcie.

W ramach dziatan informacyjno-promocyjnych niniejszego projektu w sczegolndci
nalezy pamieta¢ o wizualizacji projektu, tj.:

1) Oznaczeniu w logotypy EFS, PO KL i UE,

2) Informowaniu o wspoéffinansowaniu przez gniEuropejsk w ramach Europejskiego

Funduszu Spolecznego.

QOdnosi seé to w szczegdlnéri do :

1) Oznaczania pomieszcag w ktérych realizowany jest projekt tj:
» biura projektu,
» sal warsztatowych,
* innych sal, w ktérych realizowane dziatania w ramach projektu.
Informacja o wspotfinansowaniu powinnachymieszczona w widocznym miejscu i czytelndla
wszystkich o0s6b uczestniggych w dziataniach realizowanych w danym miejscuazdée
pomieszczenie, w ktérym realizowany jest projektwipmo zostd oznaczone poprzez
wywieszenie plakatu, tablicy, naklejkilub innego rodzaju informacji zawiegagj informacg o
wspoffinansowaniu projektu przez WniEuropejsk w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

2) Oznaczania spratu i wyposazenia zakupionego w ramach projektu;
Sprzt, wyposaenie zakupione na potrzeby projektu musi¢ byyraznie oznakowane w
widocznym miejscu, a napis oraz logotypy powinny by czytelne i wyrazne. W ramach
oznaczania spems mazdiwe jest wykorzystywanie naklejek papierowych, legdk na folii
samoprzylepnej, tabliczek plastikowych, metalowyalgszywek z materiatu, itp. Nie ma
obowiazku oznaczania materiatbw biurowych oraz mategacspro niewielkiej wartéci — np.
zZszywacze, dziurkacze, itp.
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3) Informowania o wspoétfinansowaniu stanowisk pracy ramach projektu;

Informacja o wspéifinansowaniu stanowiska pracyeprt/E w ramach EFS, PO KL powinna
zost& zawarta w opisie stanowiska i w zakresie ohaidw pracownika.

W bezpdrednim miejscu pracy oséb, ktérych wynagrodzenipdfsmansowane jest przez Uni
Europejskk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego pewinostéa zamieszczona
informacja o wspotfinansowaniu stanowiska w foritaibliczki, informacji wywieszonej np. przed
pokojem, w ktérym dana osoba wykonuje obazki.

4) Oznaczania publikacji, materiatdbw promocyjnych @az udzielania informacji o
wspoffinansowaniu podczas konferencji, warsztatéw, spotkan, imprez integracyjno-
aktywizacyjnych oraz innych wydarzea realizowanych w ramach projektu;

Informacja o wspoffinansowaniu powinna zrfélsi¢ co najmniej na:

% zaproszeniach- zaréwno przekazywanych w formie papierowej,ijalektronicznej, rownie
jesli zaproszenie jest zaproszeniem otwartym, w foroméoszenia, ogtoszenia prasowego,
plakatu, itp.

+ plakatach, informacjach, ogtoszeniachumieszczonych w sali, w miejscu widocznym dla
uczestnikow spotkania lub/oraz przed $ggm do sali; informacja o wspéifinansowaniu
moze sk rowniez znajdowé na elementach scenografii, wystroju stanowiskargavniez w
formie roll-upow, baneréw reklamowych, transparenitp.,

% materiatach, ktore otrzymuja uczestnicy konferencji, spotka, wydarzen -

w szczegolnéci na publikacjach, gagtach, prezentacjach, materiatach audiowizualnych.

O ile formuta spotkania na to pozwala, informacjavgpotfinansowaniu powinna zostadwniez

przekazana uczestnikom na gmée lub na zakaczenie spotkania, np. poprzez przekazanie tej

informacji przez prowadego spotkanie/konferercj

5) Informowania grupy docelowej — uczestnikdéw projektui ich otoczenia o wspéifinansowaniu

projektu przez UE w ramach EFS, PO KL.
Wszyscy uczestnicy projektu powinni réieswiadomaé, ze uczestnicx w projekcie
wspoffinansowanym przez UniEuropejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Informacja o wspoffinansowaniu powinna zriglsic co najmniej na:

¢ materialach szkoleniowych, w tym prezentacjachbligacjach multimedialnych,

¢+ zaproszeniach,

+» korespondenciji z uczestnikami, takw formie elektronicznej,

+» certyfikatach potwierdzagych zakaéczenie lub udzial w formach wsparcia realizowanych

w ramach projektu.

6) Oznaczania drukéw, dokumentacijimerytorycznej, finansowej oraz formularzy do raiga
danych w procesie monitoringu, ewaluaciji.

V.
CEL DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJINYCH W RAMACH PROJEKTU
. AKTYWNA INTEGRACJA W RO ZENTALU"

CEL STRATEGICZNY:

Celem strategicznym dziata informacyjno-promocyjnych w ramach projektu ,Aktyev
integracja w Reentalu” jest wspieranie realizacji celéw zawartyetfProgramie Operacyjnym Kapitat
Ludzki oraz budowanie spéjnego i pozytywnego winktu Europejskiego Funduszu Spotecznego
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oraz wspieranie realizacji celéw okienych w Narodowej Strategii Spoéjéw stuzacych zapewnieniu
maksymalnego i efektywnego wykorzystagiadkéw pochodzcych z Unii Europejskiej.

CELE OGOLNE:

1) Podniesienieswiadomdci spotecznej na poziomie lokalnym w zakresie fijinkzkie spetnia
Europejski Fundusz Spoteczny,

2) Upowszechnienie Kkorzgi ptynacych z wykorzystaniasrodkéw unijnych, a pgednio z
integracjiz Una Europejsk.

CELE SZCZEGOLOWE:

1) Promowanie projektu , Aktywna integracjia w #Rotalu”, jego celow i zalen,
wspoffinansowania przez UnEuropejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego,

2) Informowanie o bigacych etapach realizacji projektu,

3) Zapewnienie by wszyscy beneficjenci ostatecz@izoich otoczenie byli poinformowanie

uczestnicz w projekcie wspotfinansowanym gedkow UE, EFS,

4) Informowanie ogétu spotecastwa za pomacmediow lokalnychze Gsrodek Pomocy Spotecznej
Gminy Lubawa realizuje projekt wspoffinansowarfunduszy UE i EFS,

5) Zaclecanie do udziatu w podobnych przegezieciach.

V.
INSTRUMENTY REALIZACJI STRATEGII INFORMACYJNO - PRO MOCYJNEJ PROJEKTU
, AKTYWNA INTEGRACJA W RO ZENTALU”

Promocja projektu realizowanaedzie poprzez szeroko prowadzokampan¢é promocyjno-
informacyjra, przez caly okres jego realizacfistotnym elementem dziatainformacyjno-
promocyjnych powinno hy zastosowanie odpowiednich instrumentéw komunikaciji
dostosowanych do konkretnej grupy odbiorcow.

Aby osiaggna¢ zaktadane cele promociji, zastosowanela nastepujace instrumenty:

1) Portale internetowe m.in.: www.gopslubawa.pl, wwAulgawa.pl, www.lubawamojemiasto.pl,
www.ngo.pllub inne w miag potrzeb.

Instrument ten ma sty¢ do systematycznego informowania ogoétu spotésixea o idei i celach
projektu ,,Aktywna integracja w Rentalu”, dofinansowaniu z funduszy UE, EFS, PO Kazo
biezacych etapach jego realizacji.

2) Jedna informacja prasowa w lokalnych mediagh temat realizacji projektu, jego celach,
zalazeniach, poszczegélnych etapach realizacji oraz fisposowaniu z UE, EFS, PO KL.
Informacg zaplanowano na miesi maj.

3) Scienna tablica oglostew OPS Gminy Lubawa informujaca o realizacji projektu, jego
zalazeniach, celach, wspoffinansowaniu przez UE, EFXIB@ktualndgciach i wydarzeniach.

4) Tablica informacyjnaumieszczona na budynku Szkoty Podstawowej weRt@lu gdzie mii
sie Swietlica Socjoterapeutyczna, z informog o realizowaniu projektu przezi@dek Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa, wspoifinansowanego z femguUE, EFS z wymaganymi
logotypami UE, EFS, PO KL oraz herbem Gminy Lubad@go Gsrodka Pomocy Spotecznej
Gminy Lubawa.
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5) Materiaty promocyjno-informacyjne: plakaty (30 3$ztulotki (100 szt.) — informupce
0 projekcie, wspoffinansowaniu przez UE, EFS, PO, KLlogotypami: UE, EFS, PO KL,
herbem Gminy Lubawa, logo OPS Gminy Lubawa, kt@sar, rozpowszechnione poprzez:

* wywieszenie na tablicach ogloszeUrzedu Gminy Lubawa, €&odka Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa , Rady Soteckiej w&atalu,

* umieszczenie w miejscachzydeczndci publicznej (Urzdu Gminy Lubawa, €odka
Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa itp.),

e przekazanie osobom zainteresowanym podczas kogferernnaugurujcej
i podsumowujcej realizagj projektu, a take w trakcie imprez integracyjnych.

6) Ogtoszenia parafialnenformujace o0go6t spoteczstwa oraz potencjalnych beneficjentéw
ostatecznych o celach i zaémiach projektu oraz prowadzonej rekrutaciji.

7) Naklejki: (50 szt.)- posti#za do oznakowania pomieszdzen ktérych realizowany jest projekt,
wyposaenia, a take drukéw, dokumentaciji i formularzy zastosowanyatpotrzeby projektu.

8) Gadety promocyjne: koszulki (50 szt.), diugopisy (1€4.) - zawierajce nazw projektu oraz
logo UE, EFS, PO KL. Przedmioty te stanéwvekda jeden z najbardziej rozpowszechnionych
kanatéw promocyjnych wykorzystywanych w ramach poojin

9) Konferencja inauguraga projektz udziatem przedstawicieli wkadz lokalnych, ngoedidw
lokalnych, uczestnikow projektu, ich otoczenia 20080b zainteresowanych projektem. Podczas
konferencji uczestnicy zostan poinformowani o zalzeniach, celach projektu oraz
wspotfinansowaniu przez UE, EFS.

10)Konferencja kdéczaca realizagj projektu z udziatem przedstawicieli wtadz lokalnych, ngo,
mediow lokalnych, uczestnikow projektu, ich otodaeoraz osob zainteresowanych projektem.
Podczas konferencji keozacej realizagi projektu uczestnicy zostanpoinformowani o
osiaghietych zalaeniach i celach projektu.

VI.
HARMONOGRAM REALIZACJI DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH
W RAMACH ZADANIA 2 — Promocja Projektu

Promocja projektu stanowZADANIE 2 prowadzone przez caty okres realizacji projektu
»Aktywna integracja w Rentalu”. Harmonogram poszczegélnych etapowazamych z promogj
przedstawia ginastpujaco:
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