Zatacznik

Do Zarzadzenia Nr 4/POKL/09 Kierownika Osrodka Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa z dnia 4 maja 2009r. w sprawie
wprowadzenia Strategii informacyjno — promocyjnej w projekcie
pn. ,,Rakowice — integracja na aktywna nute” realizowanym w
ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, Priorytet VII
Promocja integracji spotecznej, Dziatanie 7.3 Inicjatywy lokalne na
rzecz aktywnej integracji.
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STRATEGIA
INFORMACYJNO - PROMOCYJNA
PROJEKTU ,RAKOWICE — INTEGRACJA NA AKTYWN A NUTE”

.
WSTEP

Osrodek Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa w okresie add®2009 r. do 30-04-2010r.
realizuje projekt pn. ,Rakowice — integracja nayakia nut” w ramach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki Priorytet VII Promocja integracji spotecgnBziatanie 7.3 Inicjatywy lokalne na rzecz aktysyn
integracji.

Promocja stanowiZADANIE 2. projektu, ktore bdzie realizowane przez caly okres
jego trwania.

I
PODSTAWY PRAWNE ZASAD PROWADZENIA DZIALA N INFORMACYJNO —
PROMOCYJNYCH W PROJEKTACH WYKORZYSTUJ ACYCH FUNDUSZE EUROPEJSKIE,
w tym: PROJEKTU ,, RAKOWICE — INTEGRACJA NA AKTYWN A NUTE”

Prowadzenie dziata informacyjnych i promocyjnych jest obaygkiem kadego pastwa
cztonkowskiego Unii Europejskiej, korzysiapgo z EFS. Obowzek prowadzenia dziata
promocyjnych zawarty jest WRozporzdzeniu Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 20@&u
ustanawiagcym przepisy ogoélne dotypz Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz FunduszdjBgsci i uchylajgce rozporadzenie (WE) nr
1260/1999.

Podstawy prawne zasad prowadzenia daiafdormacyjno-promocyjnych okéone zostaty réwnie
w innych dokumentach:

1) Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich wosce w ramach Narodowej Strategii Spojud
w latach 2007-2013ktéra jest dokumentem krajowym reguleym kwestie dotyczce obowazkow
informacyjnych i komunikacyjnych odnaszm sk do wszystkich funduszy UE.

2) Whytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego w zeéie informacji i promocji Narodowych
Strategicznych Ram Odniesienia 2007-2013 z dnia0832007r. zawierajcych dodatkowe
uregulowania krajowe dotygze obowizkow informacyjnych na poziomie odnasym sk
do wszystkich funduszy UE.
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3) Planie Komunikacji Programu Operacyjnego Kapitat Idazki na lata 2007-2013 z dnia 04.02.20Q9r.
ktory jest dokumentem krajowym regudoym kwestie dotycxe obowizkow informacyjnych
i komunikacyjnych na poziomie Programu Operacyjn&gpitat Ludzki. Dokument ten okila
zasady komunikacji w ramach PO KL z uwdpiieniem spéjnej wizualizacji i przekazu. Plan
Komunikacji wyznacza réwniekierunki komunikacji dla wszystkich instytucji iogmiotow, ktore
Z racji pelnionych funkcji lub realizowanych przegezie¢c majp obowhzek prowadzenia dziata
informacyjno-promocyjnych w tym zakresi&tosowanie zasad i rozyiaa przyjgtych w Planie
Komunikagji jest obligatoryjnedla wszystkich instytucji zaangawanych w dziatania informacyjne
i promocyjne Programu Operacyjnego Kapitat LudzkEuropejskiego Funduszu Spolecznego.
Stanowi take podstaw do opracowani&trategii informacyjno-promocyjnej projektu ,,Rakoce —
integracja na aktywg nute”.

4) Wytycznych dotygzych oznaczania projektow w ramach Programu Opeljaego Kapitat
Ludzki z dnia 04.02.2009rktére stanow integralry czes¢ Planu Komunikacji PO KL.

M.
OGOLNE ZALO ZENIA DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH
W RAMACH PROJEKTU ,,RAKOWICE — INTEGRACJA NA AKTYWN A NUTE”

Na potrzeby projektu zostat zaplanowany szeregtaziaformacyjnych i promocyjnych, ktore
powinny by realizowane w taki sposob aby zapetwvni

1) Dotarcie do szerokich lggow spoteczestwa z informacjami na temat projektu i jego
wspotfinansowaniu przez UapiEuropejskg w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

2) Informowanie potencjalnych beneficjentéw ostateczhy- rekrutacja uczestnikdw.

Dziatania informacyjne i promocyjne prowadzone wnagh projektu skierowaneg¢tn do
szerokich kegow spoteczéstwa, w tym take do potencjalnych beneficjentéw ostatecznychelkdzemu
mozliwe bedzie przeprowadzenie rekrutaciji uczestnikéw do aldziv projekcie. Dlatego wae jest aby
narzdzia i metody dziala informacyjnych i promocyjnych byty precyzyjnie dalne do potrzeb
i charakterystyki grupy docelowej. Pozwoli to nanteresowanie udziatem w projekcieekszej grupy
odbiorcow.

Aby jednak ogoélne zaienia dziatd informacyjno — promocyjnych zostaly eghicte naley
pamkta¢ aby:

* mialy one charakter kompleksowy tzn. zawieraty nard elementy werbalne i wizualne,

* cechowaly je: wiarygodr$d, obiektywizm, praktycznig, tatwas¢ identyfikacji oraz dogpnasc.

Wazne jest take uwzgkdnienie takich elementow jak to, kto jest adresatkomunikatu
i dostosowywanie pod tynatem wszystkich elementow przekazu.

Nalezy zwrocié uwag; na ilas¢ zawartych informacji, poziom ich ztondici, jezyk przekazu oraz
sam zakres informacji. Publikacje i materiaty powinby¢ przygotowywane w sposob obrazowy,
wiarygodny. Dobrze gdy dola oddzialyw& na wyobranie odbiorcow. Powinny by one rownie
odpowiednio oznakowane.

Bardzo wany jest take dobdér mediow. Aby informacja o realizowanym pkgje dotarta do jak
najwigkszej ilasci potencjalnych beneficjentéw ostatecznych malerybrat takie media z ktorych te
grupy najczsciej czerpa informacje. Wybierajc srodek przekazu informacji nate bra¢ pod uwag:
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» cel jaki chcemy oagmc¢ przekazujc dary informacg i przygotowugc materiaty,

» w jaki sposob, kiedy i dlaczego wykorzystareie dane narzlzie oraz z jakim skutkiem.

Dziatania informacyjne i promocyjne kierowane ddegmejalnych beneficjentdw ostatecznych imaj
na celu przede wszystkim, zainteresowanie jak r#pge] ilaici os6b udzialem w projekcie poprzez
dostarczenie rzetelnych, zrozumiatych i szczegoéedwpformacii o projekcie.

Promocja projektu ma sty¢ rekrutacji uczestnikéw, ktéra w niniejszym projektedzie odbywa
si¢ etapowo:

= |etap:V 20009r. (pierwszy miesi realizacji)

= |l etap: VI-X 2009r. (przed rozpogdem poszczegdlnych form wsparcia)

Informacja o rekrutacji gdzie rozpowszechniana poprzez portale internetewev.gopslubawa.pl,
www.e-lubawa.pl, www.lubawamojemiasto.pl, www.ndograz inne w miay potrzeb; ogloszenia
parafialne; ogtoszenia w lokalnej prasie, wiadéonavywieszane na tablicy ogtosz®srodka Pomocy
Spotecznej Gminy Lubawa, Wau Gminy Lubawa oraz Rady Soteckiej wsi Rakowice.

Zasady rekrutacji uczestnikéw do projektu ,,Rak@wicintegracja na aktywmut” bedzie okrélat
Regulamin rekrutacji i uczestnictwa w projekcie.

W ramach dziatan informacyjno-promocyjnych niniejszego projektu w sczegolndci nalezy
pamigtaé¢ o wizualizacji projektu, tj.:

1) Oznaczeniu w logotypy EFS, PO KL i UE,

2) Informowaniu o wspoéffinansowaniu przez grituropejsk w ramach Europejskiego Funduszu

Spotecznego.

Odnosi sk to w szczegolnsri do :

1) Oznaczania pomieszcae w ktérych realizowany jest projekt tj:
e biura projektu,
* sal warsztatowych,
* innych sal, w ktérych realizowane dziatania w ramach projektu.
Informacja o wspoffinansowaniu powinnacbymieszczona w widocznym miejscu i czytelndla
wszystkich o0s6b uczestniggych w dzialaniach realizowanych w danym miejscuazdé
pomieszczenie, w ktérym realizowany jest projekivipmo zostéd oznaczone poprzemywieszenie
plakatu, tablicy, naklejki Ilub innego rodzaju informacji zawiesggj informacg
o0 wspoffinansowaniu projektu przez WniEuropejsk w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

2) Oznaczania spregtu i wyposazenia zakupionego w ramach projektu;
Sprat, wyposaenie zakupione na potrzeby projektu musi¢ byyraznie oznakowane
w widocznym miejscu, a napis oraz logotypy powinnybyé czytelne i wyrazne. W ramach
oznaczania spems maliwe jest wykorzystywanie naklejek papierowych, legdgk na folii
samoprzylepnej, tabliczek plastikowych, metalowycaszywek z materiatu, itp. Nie ma obanku
oznaczania materiatdbw biurowych oraz matego epro niewielkiej wartéci — np. zszywacze,
dziurkacze, itp.

3) Informowania o wspdétfinansowaniu stanowisk pracy ramach projektu;
Informacja o wspoétfinansowaniu stanowiska pracyeprE w ramach EFS, PO KL powinna zdésta
zawarta w opisie stanowiska i w zakresie olakdw pracownika.
W bezpdrednim miejscu pracy 0s0b, ktérych wynagrodzenig@dlgiansowane jest przez Wni
Europejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego pewdnata zamieszczona informacja
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o wspotfinansowaniu stanowiska w formie tablicakiformacji wywieszonej np. przed pokojem, w
ktorym dana osoba wykonuje obawzki.
4) Oznaczania publikacji, materialtbw promocyjnych @az udzielania informacji

o0 wspodifinansowaniu podczas konferencji, warsztatow spotkan, imprez integracyjno-

aktywizacyjnych oraz innych wydarzen realizowanych w ramach projektu;

Informacja o wspoffinansowaniu powinna zrfélsie co najmniej na:

¢+ zaproszeniach— zarbwno przekazywanych w formie papierowej, ijatektronicznej, réwniz
jesli zaproszenie jest zaproszeniem otwartym, w forragdoszenia, ogtoszenia prasowego,
plakatu, itp.

< plakatach, informacjach, ogtoszeniachumieszczonych w sali, w miejscu widocznym dla
uczestnikow spotkania lub/oraz przed $g&m do sali; informacja o wspétfinansowaniu z@o
sie rébwniez znajdowé& na elementach scenografii, wystroju stanowiskla,rigvniez w formie
roll-upéw, banerow reklamowych, transparentow itp.,

% materiatach, ktére otrzymuja uczestnicy konferencji, spotk&, wydarzen -
w szczeg6lnéci na publikacjach, gagtach, prezentacjach, materiatach audiowizualnych.

O ile formuta spotkania na to pozwala, informacjavepétfinansowaniu powinna zoétadwnie

przekazana uczestnikom na gme lub na zakaczenie spotkania, np. poprzez przekazanie tej

informacji przez prowadgego spotkanie/konferercj

5) Informowania grupy docelowej — uczestnikow projektui ich otoczenia o wspéifinansowaniu
projektu przez UE w ramach EFS, PO KL.
Wszyscy uczestnicy projektu powinni réie swiadomaé, ze uczestnick w  projekcie
wspotfinansowanym przez UniEuropejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Informacja o wspotfinansowaniu powinna zrfglgic co najmniej na:

% materiatach szkoleniowych, w tym prezentacjachtlipacjach multimedialnych,

zaproszeniach,

korespondencji z uczestnikami, takw formie elektronicznej,

certyfikatach potwierdzagych zakdéczenie lub udziat w formach wsparcia realizowanych

w ramach projektu.

3

/ 7 7
0‘0 0'0 0'0

6) Oznaczania drukéw, dokumentacjimerytorycznej, finansowej oraz formularzy do rzhiea danych
W procesie monitoringu, ewaluacji.

V.
CEL DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH W RAMACH PROJEKTU
,,RAKOWICE — INTEGRACJA NA AKTYWN A NUTE”

CEL STRATEGICZNY:

Celem strategicznym dziatainformacyjno-promocyjnych w ramach projektu ,Rakosv —
integracja na aktywnnuk” jest wspieranie realizacji celow zawartych w ghamie Operacyjnym
Kapitat Ludzki oraz budowanie spojnego i pozytywmegvizerunku Europejskiego Funduszu
Spolecznego oraz wspieranie realizacji celow dargch w Narodowej Strategii Spojém, stuzacych
zapewnieniu maksymalnego i efektywnego wykorzystémidkéw pochodazcych z Unii Europejskie;.

CELE OGOLNE:

1) Podniesienieswiadomdaci spotecznej na poziomie lokalnym w zakresie fiinkakie spetnia
Europejski Fundusz Spoteczny,
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2) Upowszechnienie korzgi ptynacych z wykorzystanigrodkéw unijnych, a paednio z integracji

Z Unia Europejsk.

CELE SZCZEGOLOWE:

1) Promowanie projektu ,,Rakowice — integracja na \w&kty nuk”, jego celébw i zateen,

wspotfinansowania przez UnEuropejsk w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego,

2) Informowanie o bigacych etapach realizacji projektu,
3) Zapewnienie by wszyscy beneficjenci ostatecaraz ich otoczenie byli poinformowange

uczestnicz w projekcie wspotfinansowanym zeodkow UE, EFS,

4) Informowanie ogétu spolearstwa za pomacmedidéw lokalnychze QGsrodek Pomocy Spotecznej

Gminy Lubawa realizuje projekt wspotfinansowarfunduszy UE i EFS,

5) Zachkcanie do udziatu w podobnych przegetieciach.

\Y

INSTRUMENTY REALIZACJI STRATEGII INFORMACYJNO - PRO MOCYJNEJ PROJEKTU ,,

RAKOWICE — INTEGRACJA NA AKTYWN A NUTE”

Promocja projektu realizowanaedzie poprzez szeroko prowadzorkampan¢ promocyjno-
informacyjra, przez caly okres jego realizacjlstotnym elementem dziatainformacyjno-
promocyjnych powinno ky zastosowanie odpowiednich instrumentéw komunikaciji
dostosowanych do konkretnej grupy odbiorcow.

Aby osiagna¢ zaktadane cele promocji, zastosowanetla nastepujace instrumenty:

1) Portale internetowe m.in.: www.gopslubawa.pl, wwAulgawa.pl, www.lubawamojemiasto.pl,
www.ngo.pllub inne w miag potrzeb.

Instrument ten ma sty¢ do systematycznego informowania ogotu spotestrea o idei i celach
projektu ,,Rakowice — integracja na aktyumut”, dofinansowaniu z funduszy UE, EFS, PO KL
oraz bieacych etapach jego realizacji.

2) Jedna informacja prasowa w lokalnych mediach temat realizacji projektu, jego celach,
zalazeniach, poszczegoélnych etapach realizacji oraz ffisposowaniu z UE, EFS, PO KL.
Informacg zaplanowano na miesi maj.

3) Scienna tablica ogtoskew OPS Gminy Lubawa informujaca o realizacji projektu, jego
zatazeniach, celach, wspétfinansowaniu przez UE, EFKIB@ktualndgciach i wydarzeniach.

4) Tablica informacyjnaumieszczona na budynkwietlicy Wiejskiej w Rakowicach, informaga
o realizowaniu projektu przezs@dek Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa, wspoffinaresstego
z funduszy UE, EFS z wymaganymi logotypami UE, EPS, KL oraz herbem Gminy Lubawa
i logo Gsrodka Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa.

5) Materialy promocyjno-informacyjne: plakaty (30 3zt.ulotki (100 szt.) — informujce
o projekcie, wspoffinansowaniu przez UE, EFS, PQ Kllogotypami: UE, EFS, PO KL, herbem
Gminy Lubawa, logo OPS Gminy Lubawa, ktére zogtazpowszechnione poprzez:

* wywieszenie na tablicach ogtosz&rzgdu Gminy Lubawa, €odka Pomocy Spotecznej
Gminy Lubawa , Rady Soteckiej w Rakowicach,

e umieszczenie w miejscachzyieczndci publicznej (Urzdu Gminy Lubawa, €odka
Pomocy Spotecznej Gminy Lubawa itp.),
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* przekazanie osobom zainteresowanym podczas kogfereninaugurujcej
i podsumowuicej realizaci projektu, a take w trakcie imprez integracyjnych.

6) Ogloszenia parafialneinformujace o0g6t spotecZstwa oraz potencjalnych beneficjentéw
ostatecznych o celach i zaémiach projektu oraz prowadzonej rekrutaciji.

7) Naklejki: (50 szt.)- postiza do oznakowania pomieszdézew ktorych realizowany jest projekt,
wyposéaenia, a take drukow, dokumentacji i formularzy zastosowanyalpotrzeby projektu.

8) Gadety promocyjne: koszulki (50 szt.), diugopisy (1€#1.) - zawieragce nazw projektu oraz
logo UE, EFS, PO KL. Przedmioty te stanéwieda jeden z najbardziej rozpowszechnionych
kanatéw promocyjnych wykorzystywanych w ramach poojn

9) Konferencja inaugurgga projekt z udziatem przedstawicieli wtadz lokalnych, ngogedidow
lokalnych, uczestnikbéw projektu, ich otoczenia zomsbdb zainteresowanych projektem. Podczas
konferencji uczestnicy zostan poinformowani o zalzeniach, celach projektu oraz
wspoffinansowaniu przez UE, EFS.

10)Konferencja kéczaca realizagj projektuz udziatem przedstawicieli wkadz lokalnych, ngedidw
lokalnych, uczestnikbw projektu, ich otoczenia omsdb zainteresowanych projektem. Podczas
konferencji kaczacej realizagi projektu uczestnicy zostanpoinformowani o oaghietych
zalazeniach i celach projektu.

VI.
HARMONOGRAM REALIZACJI DZIALA N INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH
W RAMACH ZADANIA 2 — Promocja Projektu

Promocja projektu stanoWiADANIE 2 prowadzone przez caly okres realizacji projekRakowice
— integracja na aktywn nut”. Harmonogram poszczegélnych etapow az@inych z promogj
przedstawia ginastpujaco:
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